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ABSTRACT

There are fluctuations in the top brand index which tends to decrease in the last 4 years
for Adidas sports shoes. This research aims to examine the influence of brand image, price
perception and product quality on purchasing decisions for Adidas sports shoes in Grobogan
Regency. The sample used was 96 with a purposive sampling technique from the Grobogan
community, consumers of Adias sports shoes. Data collection used a Google Form questionnaire
and the results of quantitative analysis included validity, reliability, classical assumption tests,
multiple regression analysis, hypothesis testing via t test, testing. model with the f test, as well as
the coefficient of determination (R2). The tool used to process the data is SPSS version 23. The
results of this research show that brand image has a positive and significant influence on
purchasing decisions, price perception also has a positive and significant influence on purchasing
decisions, while product quality has no influence on purchasing decisions. Simultaneously brand
image, price perception and product quality have an influence on purchasing decisions by 93.6%
of the coefficient of determination test and the remainder is influenced by factors not examined
in this research.
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1. PENDAHULUAN

Di era saat ini persaingan dalam industri sepatu olahraga telah mencapai tingkat yang
belum pernah terjadi sebelumnya. Para produsen sepatu berlomba-lomba untuk menghadirkan
inovasi terbaru, desain yang menarik, dan teknologi canggih guna memenangkan hati konsumen.
Atas inovasi dan kinerjanya yang baik adidas mampu meraih brand nomor satu berturut-turut
lebih dari 4 tahun versi majalah marketing dan Frontier Consulting Group dalam ajang Top Brand
Award dalam kategori sepatu olahraga. Top Brand Award ini didasarkan oleh riset terhadap
konsumen di Indonesia melalui tiga parameter yaitu top of market share (Pangsa pasar), top of
mind share (Produk yang paling diingat konsumen) dan top of commitment share (Kekuatan
merek untuk mendorong konsumen membeli kembali). Dari ketiga parameter tadi di tariklah
kesimpulan berupa indeks yang melambangkan nilai dari masing-masing brand sehingga Hasil
Top Brand Index dapat mencerminkan pilihan konsumen langsung di pasaran.

Tabel 1. Top Brand Index kategori sepatu olahraga

Nama Brand 2020 2021 2022 2023
Adidas 38,60 37,60 34,80 34,90
Nike 18,10 22,50 21,60 19,80
Ardiles 11,10 11,10 8,70 7,90
Diadora 5,10 5,30 6,80 7,20
Reebok 5,30 7,50 4,40 5,60

Sumber : Top Brand Award (www.topbrand-award.com)
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Dari data tersebut dalam 4 tahun terakhir adidas memang menjadi urutan no satu disusul
oleh nike dan brand lain. Namun terdapat fenomena menarik Dalam data tersebut di tengah
puncaknya urutan adidas indek adidas mengalami penurunan di tahun 2021 dan 2022, walau di
tahun 2023 tidak mengalami penurunan tetapi kenaikan nya hanya sedikit dan tidak signifikan.
Penurunan indek tersebut menarik untuk diteliti tentang keputusan pembelian sepatu olahraga
adidas.

Produsen sepatu olahraga harus memahami perilaku konsumen karena pasar yang semakin
luas meningkatkan persaingan. Kepercayaan terhadap merek membentuk citra yang bervariasi
bagi setiap konsumen, dipengaruhi oleh persepsi, distorsi, dan retensi selektif (Disastra & Novita,
2022). Perusahaan berlomba memberikan inovasi dan berbagai tipe produk untuk memenuhi
kebutuhan konsumen, yang mempengaruhi perilaku dan keputusan pembelian mereka.

Identitas produsen sepatu olahraga juga tidak kalah penting salah satu identitasnya adalah
merek produsen, konsumen akan lebih mudah mengingat produsen dengan mereknya jadi dengan
membangun citra merek yang baik akan berdampak baik pula asumsi konsumen mengenai
produsen. Menurut Alfiah, (2023) Jika citra merek produk semakin dikenal di pasar, hal ini akan
membentuk persepsi positif dan keyakinan konsumen terhadap produk yang ditawarkan oleh
perusahaan, sehingga menciptakan citra yang baik di mata konsumen.

Harga sangat mempengaruhi persepsi pelanggan. Produsen dapat menciptakan kesan
produk berkualitas dengan harga tinggi, sementara harga rendah dapat menimbulkan keraguan
tentang kualitas. Menurut Kapirossi & Prabowo (2023), persepsi harga berkaitan dengan
bagaimana konsumen memproses dan memahami informasi harga serta menafsirkannya. Ini
melibatkan evaluasi konsumen apakah harga wajar, tinggi, atau rendah, dan bagaimana hal itu
mempengaruhi keputusan pembelian mereka.

Kualitas sangat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Konsumen cenderung
membeli ulang produk berkualitas baik, tetapi akan beralih ke kompetitor jika produk tidak
memenuhi harapan. Strategi terbaik untuk menarik pelanggan adalah menyediakan produk
berkualitas tinggi, yang membedakan produk dari pesaing (Nurfauzi, 2023). Produk yang
memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen dianggap berkualitas.

Ada beberapa penelitian terdahulu mengenai pengaruh citra merek, persepsi harga dan
kualitas produk terhadap keputusan pembelian. terdapat ketidakkonsistenan hasil penelitian
terdahulu yang ditampilkan dalam tabel research gap berikut.

Tabel 2 Research gap

Research gap Hasil penelitian Peneliti
Ada perbedaan pengaruh Citra merek berpengaruh (Eldiansyah & Suwarni, 2023)
hasil penelitian citra merek terhadap keputusan pembelian  (Anggraini & Syahrinullah, 2023)
terhadap keputusan (Vindiana & Lestari, 2023)
pembelian Citra merek tidak berpengaruh  (Setyani & Prabowo, 2020)
terhadap (Sjoraida, 2023)
keputusan pembelian (Prabowo, 2020)
Ada perbedaan pengaruh Persepsi harga memiliki (Robby, 2023) (Abimanyu &
hasil penelitian persepsi pengaruh terhadap keputusan Hermana, 2023)
harga terhadap keputusan pembelian (Lestari & Cahya, 2023)
pembelian Persepsi harga tidak memiliki ~ (Fuadi, 2022)
pengaruh terhadap keputusan (Salsabila, 2022)
pembelian (Sulistyawati, 2023)
Ada Perbedaan pengaruh Kualitas produk (Marpaung, 2021)
hasil penelitian kualitas berpengaruh positif (Astuti, 2019)
produk terhadap keputusan terhadap keputusan (Montolalu, 2021)
pembelian pembelian
Kualitas produk tidak (Rachmawati, 2020)
berpengaruh terhadap (Milano, 2021)

keputusan pembelian
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Perilaku Konsumen

Menurut Dewi, (2022) Perilaku konsumen adalah bidang penelitian yang menginvestigasi
tindakan individu, organisasi, atau kelompok dalam proses pemilihan, pembelian, penggunaan,
dan penilaian produk dengan tujuan memenuhi kebutuhan serta keinginan mereka. Pengertian lain
Perilaku konsumen melibatkan proses pemikiran dan pengalaman emosional yang dialami oleh
individu, serta tindakan yang mereka ambil selama proses konsumsi. Ini mencakup pengaruh
lingkungan terhadap pemikiran, perasaan, dan tindakan yang terjadi (Nurhalim, 2022).

Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian adalah bagian dari perilaku konsumen yang mencakup tindakan
membeli untuk konsumsi pribadi. Konsumen membuat banyak keputusan pembelian setiap hari.
Perusahaan besar menginvestigasi keputusan ini untuk memahami apa, dimana, bagaimana,
berapa banyak, kapan, dan mengapa konsumen membeli. Menurut Marlius & Jovanka (2023),
keputusan pembelian adalah ketetapan yang dibuat konsumen terkait preferensi mereka terhadap
merek-merek yang tersedia di antara berbagai pilihan. Menurut Irfansyah, (2023) indikator
keputusan pembelian yaitu sesuai kebutuhan, mempunyai manfaat dan ketepatan dalam membeli
produk

Citra Merek

Citra merek adalah sudut pandang masyarakat kepada produk atau produsen Anggraini dan
Syahrinullah, (2023). Pernyataan Eldiansyah dan Suwarni, (2023) tentang Citra merek adalah
impresi umum yang ditinggalkan di pikiran pelanggan sebagai hasil dari rangkaian perasaan,
gagasan, sikap, dan pengalaman mereka dengan perusahaan yang disimpan dalam ingatan.
Menurut Hartanto, (2019) Citra merek adalah gabungan berbagai asosiasi yang dilihat oleh
konsumen terhadap suatu merek tertentu. Terdapat tiga indikator dari citra merek yaitu citra
perusahaan (corporation image), citra konsumen (user image), citra produk (product image).

Persepsi Harga

Pandangan konsumen terhadap harga mempengaruhi keputusan pembelian. Oleh karena
itu, perusahaan perlu menyampaikan citra positif tentang produk atau layanan mereka. Persepsi
harga mengacu pada pemahaman bahwa harga adalah jumlah uang yang diminta untuk produk
atau layanan, atau nilai yang diberikan oleh konsumen untuk manfaatnya (Robby Fauji, 2023).
Menurut Abimanyu & Hermana (2023), persepsi harga mencakup bagaimana konsumen
memahami dan memberi makna pada informasi harga. Menurut Lestari & Cahya, (2023) terdapat
tiga indikator persepsi harga yaitu kesesuaian harga terhadap kualitas produk, perbandingan harga
dengan kompetitor dan kemampuan keuangan

Kualitas Produk

Menurut Marpaung, (2021) Kualitas produk adalah pandangan konsumen terhadap nilai
atau manfaat produk atau layanan, dan sejauh mana produk tersebut memenuhi atau tidak
memenuhi harapan mereka. Pendapat lain mengenai kualitas produk adalah Amalina, (2024)
Menginterpretasikan kualitas produk sebagai atribut dari suatu produk yang dapat dilihat dan
mampu memenuhi kebutuhan pelanggan. Menurut Anggun, (2023) indikator kualitas produk
yaitu performa (performance), tampilan (features), daya tahan (durability), keindahan (aesthetic).

Hubungan Antara Citra Merek Dengan Keputusan Pembelian

Menurut Nuryanti, (2023) Penilaian merek oleh konsumen dalam pasar didasarkan pada
pengalaman pribadi atau informasi yang didapat dari orang lain atau media, yang membentuk
citra merek tersebut. Citra merek juga dapat mempengaruhi konsumen melakukan keputusan
pembelian, konsumen akan jauh lebih memilih produk dengan produsen yang mereka sudah
percaya daripada harus mencoba produk baru walaupun produk dengan jenis yang sama.
Pandangan umum terhadap suatu merek perusahaan adalah hasil dari ingatan konsumen yang
terbentuk secara otomatis melalui proses seleksi ingatan terhadap berbagai merek yang pernah
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diingat. Karena itu, citra merek menjadi komponen krusial yang harus ditekankan oleh seorang
pemasar (Parianti, 2024). Hubungan antara citra merek dan keputusan pembelian dapat
dibuktikan dengan penelitian Anggraini dan Syahrinullah, (2023) dan juga Eldiansyah dan
Suwarni, (2023) yang hasil penelitiannya citra merek mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian. Sehingga dapat disimpulkan dengan hipotesis sebagai berikut:

H1: Citra Merek berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sepatu olahraga Adidas di
kabupaten Grobogan

Hubungan Antara Persepsi Harga Dengan Keputusan Pembelian

Persepsi harga adalah Pemahaman tentang harga mencakup aspek strategi dan taktik yang
meliputi tingkat harga, kebijakan diskon, syarat pembayaran, serta variasi harga yang diterapkan
kepada berbagai kelompok pelanggan (Nugroho dan Soliha, 2024). Pandangan harga adalah
evaluasi atau pendapat dari pelanggan mengenai nilai suatu produk berdasarkan harga yang
ditetapkan. penting untuk dicatat bahwa persepsi harga juga memiliki peran yang signifikan
dalam keputusan pembelian Ketika konsumen merasa bahwa harga yang ditawarkan sepadan
dengan kualitas produk yang diperoleh, hal ini dapat meningkatkan keinginan untuk membeli.
Penetapan harga menjadi sangat penting karena perusahaan harus mampu menawarkan harga
yang mendorong minat pembelian dari konsumen. Pemahaman harga berkaitan dengan cara
konsumen memahami informasi harga secara menyeluruh dan memberikan signifikansi yang
penting bagi mereka (Azizah dan Maskur, 2024). Peneliti terdahulu Robby Fauji, (2023) dan
Abimanyu dan Hermana, (2023) menyatakan bahwa Persepsi Harga memiliki pengaruh terhadap
Keputusan Pembelian, sehingga dapat ditarik hipotesis sebagai berikut:
H2: Persepsi Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sepatu olahraga Adidas di
kabupaten Grobogan

Hubungan Antara Kualitas Produk Dengan Keputusan Pembelian

Menurut Handayani dan Rahayu, (2024) Kualitas produk adalah aspek dari suatu barang
atau hasil yang menjadikannya sesuai dengan tujuan pembuatannya. Pelaku bisnis harus terus
meningkatkan kualitas produk dan layanan mereka agar dapat memuaskan pelanggan dengan
produk dan layanan yang diberikan sehingga mendorong pelanggan untuk membeli produk
tersebut kembali. Kualitas produk adalah atribut yang menonjol pada produk perusahaan, yang
memungkinkan konsumen untuk mengidentifikasi produk tersebut dengan mudah berdasarkan
keunggulannya (Leilani dan Kusnanto, 2024). Penelitian Montolalu, (2021) menyatakan bahwa
kualitas produk mempunyai pengaruh keputusan pembelian, begitu juga dengan penelitian
Fansurizal dan Aprianti, (2024) juga menyatakan kualitas produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian. Maka dapat diambil hipotesis sebagai berikut:
H3: Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sepatu olahraga Adidas di
kabupaten Grobogan

Kerangka Pemikiran

Citra Merek
(X1)

Persepsi
Harga (X2)

Kualitas
produk (X3)

Gambar 1. Kerangka Pemikiran Teoritis

Keputusan
Pembelian (Y)
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2. METODE PENELITIAN

Metode penelitian menggunakan Kkuantitatif dengan pengumpulan data menggunakan
purposive sampling yaitu teknik pengambilan sampel yang digunakan oleh peneliti jika peneliti
memiliki pertimbangan-pertimbangan atau kriteria tertentu didalam pengambilan sampelnya
(Sugiyono, 2017). Populasi menurut Sugiyono, (2017) Populasi adalah area generalisasi yang
terdiri dari objek atau subjek yang memiliki karakteristik kualitas tertentu yang ditetapkan untuk
kemudian diteliti dan diambil kesimpulannya. Populasi dalam penelitian kali ini adalah semua
masyarakat yang membeli sepatu olahraga adidas di kabupaten Grobogan. Sampel merupakan
sebagian dari total karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut Sugiyono, (2017). Karena
populasi pada penelitian ini tidak dapat diketahui jumlahnya dengan pasti, maka penelitian ini
menggunakan rumus Cohran di dapat hasil 96. Alat yang digunakan dalam penelitian ini adalah
SPSS versi 23 dan juga microsoft excel 2013. Analisis yang digunakan adalah analisis regresi
linier berganda dengan menggunakan SPSS 25 dilakukan uji validitas dan reliabilitas kemudian
uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, uji heteroskedastisitas dan uji multikolinieritas.
Uji hipotesis menggunakan uji t dan uji f, terakhir menggunakan uji determinasi

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas
Tabel 3. Hasil Uji Validitas
Variabel Item pertanyaan r hitung r tabel Keterangan

X1.1 0,869 0.200 Valid

Citra Merek X1.2 0,824 0.200 Valid
X1.3 0,843 0.200 Valid

X2.1 0,828 0.200 Valid

Persepsi Harga X2.2 0,841 0.200 Valid
X2.3 0,785 0.200 Valid

X3.1 0,894 0.200 Valid

. X3.2 0,926 0.200 Valid
Kualitas Produk X33 0,911 0.200 Valid
X3.4 0,935 0.200 Valid

Y1 0,859 0.200 Valid

Keputusan Pembelian Y2 0,832 0.200 Valid
Y3 0,804 0.200 Valid

Sumber : data primer yang diolah 2024

Berdasarkan tabel di atas, semua indikator yang digunakan dalam penelitian ini untuk
mengukur variabel-variabel memiliki koefisien korelasi yang lebih besar dari r tabel = 0,200. Oleh
karena itu, semua indikator yang digunakan dalam penelitian ini dinyatakan valid.

Uji Reliabilitas
Tabel 4. Hasil Uji Reliabilitas
Variabel Cronbach Alpha Cut Of Value Keterangan
Citra Merek 0,799 0,60 Reliabel
Persepsi Harga 0,751 0,60 Reliabel
Kualitas Produk 0,936 0,60 Reliabel
Keputusan Pembelian 0,763 0,60 Reliabel

Sumber : data primer yang diolah 2024

Berdasarkan hasil uji reliabilitas pada tabel 4.9 diketahui bahwa nilai cronbach alpha dari
variabel celebrity citra merek (0,799), persepsi harga sebesar (0,751), kualitas produk sebesar
(0,936) dan keputusan pembelian sebesar (0,763). Nilai Cronbach Alpha semua variabel tersebut
> 0,60 maka data dinyatakan reliabel sehingga dapat dilanjutkan pengujian berikutnya.
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Uji Normalitas
Tabel 5. Hasil Uji Normalitas

Unstandardized Residual

N 96
Normal Parameters® Mean .0000000
Std. Deviation .54949718
Most Extreme Differences Absolute .059
Positive .059
Negative -.052
Test Statistic .059
Asymp. Sig. (2-tailed) .200°¢

Sumber : data primer yang diolah 2024

Dari hasil analisis normalitas menggunakan output SPSS, ditemukan nilai signifikansi
sebesar 0,200, yang lebih besar dari 0,05. Hal ini mengindikasikan bahwa data yang digunakan
dalam penelitian dapat dianggap berdistribusi normal.

Uji Heteroskedastisitas
Tabel 6. Hasil Uji Heteroskedastisitas
Standardized

Model Unstandardized Coefficients  Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .368 184 1.994 .049
Citra Merek -.038 .024 -.295 -1.571 120
Persepsi Harga .026 .025 191 1.016 312
Kualitas Produk .014 .008 .185 1.835 .070

Sumber : data primer yang diolah 2024

Pada tabel tersebut menunjukkan bahwa nilai signifikansi variabel citra merek 0,120,
variabel persepsi harga 0,312, variabel kualitas produk 0,070 ketiga variabel tersebut lebih besar
dari 0,05 yang menunjukkan tidak terjadi gejala heteroskedasitas dengan menggunakan uiji
glejser.

Uji Multikolinearitas
Tabel 7. Hasil Uji Multikolinearitas
Collinearity Statistics

Model

Tolerance VIF

1 Citra Merek .288 3.472
Persepsi Harga .288 3.472
Kualitas Produk .999 1.001

Sumber : data primer yang diolah 2024

Dari tabel di atas menunjukkan bahwa semua variabel independen yaitu citra merek,
persepsi harga, kualitas produk mempunyai nilai tolerance lebih dari 0,1 dan Nilai VIF masing
masing variabel kurang dari 10 dari kedua hal tersebut menunjukkan bahwa data tersebut tidak
terjadi multikolinearitas.

Analisis Regresi Linear Berganda

Berdasarkan pada hasil analisis tabel 8 yang telah dilakukan, maka persamaan regresi yang
terbentuk adalah sebagai berikut:

Y = 0,442 X1 + 0,565 X2 + 0,031 X3
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Tabel 8. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda
Standardized

Model Unstandardized Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 521 .327 1.594 114
Citra Merek .393 .043 442 9.125 .000
Persepsi Harga 527 .045 .565 11.667 .000
Kualitas Produk .017 .014 .031 1.210 .229
Sumber : data primer yang diolah 2024
UjiT
Tabel 9. Hasil Uji t
Model Unstandardized Coefficients Sé%g?f?gideﬁf: t Sig.
B Std. Error Beta
1 (Constant) 521 .327 1.594 114
Citra Merek .393 .043 442 9.125 .000
Persepsi Harga 527 .045 .565 11.667 .000
Kualitas Produk .017 .014 .031 1.210 .229

Sumber : data primer yang diolah 2024

Pada tabel diatas variabel citra merek (X1) memperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000
< 0,05 dan nilai t hitung adalah (9,125) nilai tersebut lebih besar dari t tabel yaitu (1,986) hal ini
menunjukkan H1 diterima yang berarti citra merek memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian (). Variabel persepsi harga (X2) memperoleh nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05
dan t hitung sebesar (11,667) angka tersebut lebih besar dari t tabel yaitu (1,986) maka dapat
disimpulkan bahwa H2 diterima yang berarti persepsi harga berpengaruh dan signifikan terhadap
keputusan pembelian (). Nilai signifikansi variabel kualitas produk (X3) sebesar 0,229 > 0,05
sedangkan nilai hitungnya adalah (1,210) nilai tersebut lebih kecil dibanding t tabel yaitu (1,986)
maka H3 di tolak yang berarti kualitas produk tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian (Y).

Uji F (Simultan)
Tabel 10. Hasil Uji Simultan

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 433.055 3 144.352 462.972 .000P

Residual 28.685 92 312

Total 461.740 95

Sumber : data primer yang diolah 2024

Berdasarkan tabel di atas nilai signifikan yaitu 0,000 < 0,05 sedangkan F hitungnya
adalah (462,972) nilai tersebut lebih besar dari F tabel yaitu (2,703) dengan demikian dapat
disimpulkan bahwa variabel independen yaitu citra merek, persepsi harga, kualitas produk
berpengaruh bersama-sama (simultan) terhadap variabel dependen yaitu keputusan pembelian.

Uji Koefisien Determinasi (R2)

Tabel 11. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .9682 .938 .936 .558
Sumber : data primer yang diolah 2024

Dari tabel diatas didapat nilai Adjusted R square sebesar 0,936 atau 93,6% yang dapat
diartikan variabel citra merek, persepsi harga, dan kualitas produk dapat mempengaruhi
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keputusan pembelian sebesar 93,6% dan sisanya yaitu 6,4% dapat dipengaruhi oleh variabel lain
yang tidak diteliti pada penelitian ini.

Pembahasan

Berdasarkan uji t di dapat nilai signifikan 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung (9,125) nilai
tersebut lebih besar dari t tabel yaitu (1,986) sehingga H1 diterima dan menunjukkan bahwa citra
merek memiliki pengaruh dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Eldiansyah & Suwarni,
(2023) menyatakan Citra merek yang kokoh memberikan sejumlah manfaat signifikan bagi
perusahaan, salah satunya adalah memperoleh keunggulan kompetitif atas para pesaing. Produk
dengan citra merek yang kuat akan diakui dan mudah dikenali oleh konsumen. Citra merek
memiliki peran yang signifikan dalam mempengaruhi keputusan pembelian sepatu olahraga
Adidas. Pengaruh citra merek yang positif terhadap persepsi konsumen dapat meningkatkan niat
beli dan loyalitas pelanggan. Dengan memiliki citra merek yang kuat, Adidas mampu
membedakan produknya dari pesaing, menciptakan kepercayaan di antara konsumen, serta
meningkatkan daya tarik produk di pasar. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis sejauh
mana citra merek Adidas berkontribusi terhadap keputusan pembelian konsumen dan bagaimana
hal ini berdampak pada preferensi dan perilaku konsumen dalam memilih produk sepatu olahraga.
Penelitian ini mendukung penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Anggraini & Syahrullah,
(2023) dan Vindiana & Lestari, (2023) yang menyatakan bahwa citra merek mempunyai pengaruh
positif terhadap keputusan pembelian.

Dari hasil uji t yang telah dilakukan mendapat hasil nilai signifikan 0,000 < 0,05 dengan
nilai hitungnya (11,667) nilai tersebut lebih besar dari t tabel yaitu (1,986) yang menunjukkan
bahwa persepsi harga memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Persepsi
harga merupakan pandangan atau pemahaman pelanggan terhadap harga tertentu (apakah
dianggap tinggi, rendah, atau wajar), semakin positif persepsi konsumen terhadap harga suatu
produk, semakin tinggi pula keputusan pembelian yang dilakukan oleh konsumen (Lestari &
Cahya, 2023). Persepsi harga memainkan peran yang signifikan dalam mempengaruhi keputusan
pembelian sepatu olahraga Adidas. Pengaruh persepsi harga yang positif terhadap keputusan
pembelian dapat dilihat dari bagaimana konsumen menilai harga produk tersebut sebagai
terjangkau, wajar, dan sepadan dengan kualitas yang ditawarkan. Ketika konsumen memiliki
pandangan bahwa harga sepatu olahraga Adidas sesuai dengan manfaat dan kualitas yang
diterima, maka niat dan keputusan untuk membeli produk tersebut cenderung meningkat.
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dampak persepsi harga terhadap keputusan pembelian
dan mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi persepsi harga konsumen terhadap sepatu
olahraga Adidas. Hasil tersebut selaras dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh
Abimanyu & Hermana, (2023) dan Robby (2023) yang menyatakan persepsi harga berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan uji t yang telah di lakukan di dapat nilai signifikan 0,229 > 0,05 dengan hasil
t hitung (1,210) nilai tersebut lebih kecil dari t tabel yaitu (1,986) hal tersebut menunjukkan
kualitas produk tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini tidak selaras
dengan penelitian yang dilakukan oleh Montolalu, (2021) dimana kualitas produk mempunyai
pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Kualitas produk ternyata tidak memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu olahraga Adidas. Salah satu
faktor adalah produk dengan sepatu olahraga sejenis di kompetitor memiliki kualitas dan
keunggulan yang sesuai dengan kebutuhan konsumen sehingga konsumen menganggap kualitas
produk sepatu olahraga adidas kurang diminati. Penelitian ini selaras dengan penelitian yang telah
dilakukan oleh Fuadi (2022) menyatakan bahwa kualitas produk tidak memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian, juga dengan penelitian Salsabila ,(2022) yang dalam hasil
penelitianya juga menunjukkan bahwa kualitas produk tidak memiliki pengaruh terhadap
keputusan pembelian.
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4. SIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil pengujian dan pembahasan dapat disimpulkan sebagai berikut, Hipotesis
1 diterima yang berarti citra merek memiliki pengaruh dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Dengan memiliki citra merek yang kuat, Adidas mampu membedakan produknya dari
pesaing, menciptakan kepercayaan di antara konsumen, serta meningkatkan daya tarik produk di
pasar terutama di produk sepatu olahraganya. Hipotesis 2 di terima dengan demikian persepsi
harga memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Ketika konsumen memiliki
pandangan bahwa harga sepatu olahraga Adidas sesuai dengan manfaat dan kualitas yang
diterima, maka niat dan keputusan untuk membeli produk tersebut cenderung meningkat.
Hipotesis 3 di tolak dengan hal itu berarti kualitas produk tidak memiliki pengaruh terhadap
keputusan pembelian. Meskipun kualitas merupakan salah satu aspek penting yang sering
dianggap berpengaruh dalam keputusan pembelian, dalam konteks ini, faktor-faktor lain seperti
citra merek, dan persepsi harga lebih dominan dalam mempengaruhi keputusan konsumen. Saran
dalam penelitian ini adalah, Kualitas produk adalah variabel yang tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, maka dari produsen yaitu adidas harus memperhatikan kualitas produk
seperti pemilihan keunggulan sepatu olahraga yang sesuai dengan kebutuhan konsumen sehingga
kualitas produk yang ditawarkan adidas di sepatu olahraganya dapat diperhatikan oleh konsumen
dan menjadi salah satu alasan keputusan pembelian. Persepsi harga mendapat nilai yang paling
tinggi dibanding indikator lain sehingga pihak produsen dapat mempertahankan persepsi harga
konsumen dengan terus memberikan sebanding dengan harga yang ditawarkan sehingga dapat
menjadi persepsi yang baik bagi konsumen. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini hanya
tiga variabel yaitu citra merek, persepsi harga, dan kualitas produk untuk mengetahui pengaruh
terhadap keputusan pembelian sedangkan masih banyak faktor atau variabel lain yang dapat
mempengaruhi keputusan pembelian seperti variabel promosi, lokasi, word of mouth dan
pelayanan konsumen.
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